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1 Proposta

metodologica




1. Fitxa tecnicai treball de camp

Analisi quantitativa Analisi qualitativa
Enquestacio presencial: Entrevistes (6) semi estructurades en profunditat d'entre
1. 27/01: de 17:00 a 20:00 |3'0'| )4|0281/|(;12u(ts elr)tre)els dies 06/02 (presencial), 07/02 (en
2. 28/01:de 9:00 a 13:00 inia enfinia
3. 31/01:de 10:00 a 13:00 1. Magda Carreras: El petit mén
2. Marc Soldevilla: Soldevilla Arquitecte
Enquestacio en linia: 3. Toni Margalef: LBDM
4. Emma Salvatierra: Ca I'Anita
1. Del 03/02al 10/02 -
SR EI 5. Angel Beltran: Optica La Punxa
6. Lluis Gallén: dinamitzador ACIST
Analisis de context i complementaries Urbanisme comercial
Analisi sociodemografica: Realitzacio entre els dies 27/01i 07/02

Procedent de dades secundaries

Indicadors d’analisi comercial:

Densitat comercial

index d'abastiment comercial
index aprofitament comercial
index comerg alimentari
index restauracié

index oci nocturn
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2 Analisi

sociodemografica




2.1. Consideracions generals

Introduccié

Tiana s'ubica al sud de la comarca del Maresme, vora de la B-20, que connecta cap al sud amb Santa
Coloma de Gramenet i infraestructura que enllaga amb la C-32 cap a Mataré i el nord de Catalunya.

El municipi es caracteritza per tenir una superficie de 7,95 km?, i una densitat de poblacié alta, de
1.133 hab/km?'similar a la del Maresme, 1.153 hab/km? perd molt per sobre de la mitjana catalana,
242 hab/km?2.

El 2002 la poblacié resident va superar els 6.000 habitants i 10 anys després va augmentar un 30% fins
a superar els 8.000 habitants. Des del 2013, s’ha experimentat un creixement de I'1% anual fins assolir
els 9.000 habitants el 2021. En sintesi, en els darrers 20 anys el municipi ha augmentat un 60% la seva
poblacid.

La taxa d’envelliment és forca inferior a la comarcal i catalana aixi com també el pes de la poblacié
amb nacionalitat estrangera.

La RFBD tianenca se situa molt per sobre de la del Maresme i de la catalana i, complementariament,
els nivells d'atur locals, han estat sempre molt per sota dels altres territoris analitzats.
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2.2. Analisi demografica

Evolucié de la poblacié. Tiana (2000-2022)

10.000

9.000

8000 L'any 2022, la poblacié de Tiana és de 9.110 persones.

7'000 Entre el 2000 i el 2012 el municipi va experimentar un

’ creixement continuat de la poblacié fins a superar els

6.000 8.000 habitants. Des del 2013 fins a l'actualitat, la

5.000 poblacié ha seguit creixement perd a un ritme menor,

4,000 d'aproximadament I'1% anual, fina a superar els 9.000

3.000 habitants.

2.000

1000 En aquestes dues primeres decades del segle XXI, la

' . poblacié de Tiana ha augmentat en prop de 3.300
persones, un 60%.
L FE IS ST T
Respecte als altres ambits territorials, I'augment
d’habitants se situa molt per sobre de les mitjanes
comarcal, provincial i catalana.
Augment de la poblacié 2000-2022 (%)
Tiana Maresme Barcelona Catalunya
60,9% 34,0% 20,3% 23,6%

Font: IDESCAT
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2.2. Analisi demografica

Piramide de poblacié. Tiana (Comparativa 2011 i 2021)

L'estructura demografica del municipi presenta un
constant envelliment de la poblacio, que en el mig i
llarg termini pot acabar tenint efectes sobre els habits
de comprai de consum de les persones.

En els darrers deu anys ha augmentat de manera
considerable el grup poblacional de persones majors
de 65 anys, del 12,7% al 17,2%. En l'altre extrem de la
piramide, s'observa un decreixement en la natalitat i
el grup de 0 a 9 anys s’ha reduit. Si el 2011
representava el 12,6%, el 2021 era el 10,2% de la
poblacio tianenca.

L'edat mitjana de la poblacié de Tiana I'any 2011 era
de 39,5 anys i en10 anys ha augmentat fins els 42.
Aquest increment és similar a I'experimentat al
conjunt de Catalunya on la mitjana s’ha incrementat
de 41 a43,1 anys.

Font: IDESCAT

100 anys 0 més

De 95 a 99 anys

De 90 a 94 anys

De 85 a 89 anys

De 80 a 84 anys

De 75 a 79 anys

De 70 a 74 anys | |

De 65 a 69 anys | |

De 60 a 64 anys | |

De 55 a 59 anys | |

De 50 a 54 anys | |

De 45 a 49 anys | |

De 40 a 44 anys | |

De 35a 39 anys | |

De 30 a 34 anys |

De 25 a 29 anys |

De 20 a 24 anys | |

De 15a 19 anys | |

De 10 a 14 anys | |
De 5a9 anys | |
De 0 a4 anys | |

6% 4% 2% 0% 2% 4% 6%

OHomes 2021 Homes 2011 ODones 2021 Dones 2011
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2.2. Analisi demografica

Procedencia de la poblacié segons nacionalitat. Comparativa (2021)

Nacionalitat Tiana Maresme Catalunya El percentatge de poblacié estrangera és clarament
inferior en comparaci6 amb els territoris on
Espanyola 95,0% 87,7% 83,9% , b
s‘'emmarca.
Estrangera 5,0% 12,3% 16,1%

La major part dels estrangers tenen una nacionalitat

Procedéncia migracions , 3 o
d’algun pais de la Uni6 Europea, els quals representen

Resta dela UE 31,5% 19,6% 22,8% gairebé una de cada tres de les persones estrangeres.
Resta d'Europa 12,9% 8,4% 8,2% Aquest col-lectiu esta sobredimensionat si es compara
. amb el conjunt del Maresme o de Catalunya. D’altra
Al ks Sl AT banda, hi ha una menor proporcié de persones amb
Ameérica del Nord i Central 8,7% 6,4% 8,8% una nacionalitat africana.

Ameérica del Sud 25,4% 15,7% 19,3%

Els principals paisos de procedéncia sén Italia i Xina
Asia i Oceania 14,3% 11,0% 14,9% (9,6%).

10 nacionalitats més nombroses

Italia Xina Colombia Venecuela RegneUnit Alemanya ElMarroc Argentina Portugal Franca

9,6% 9,6% 5,8% 4,9% 4,5% 4,5% 4,5% 4,5% 4,0% 3,8%

Font: IDESCAT
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2.2. Analisi demografica

indexs demografics. Comparativa (2021)

Poblacio

Percentatge de joves
Percentatge de poblacié gran
index d'envelliment

index de sobreenvelliment

index de dependéncia global

Font: IDESCAT

Tiana
9.009
16,4%
17,6%
104,4
14,1

50,6

Maresme
345423
15,1%
14,3%
125,7
15,7

51,6

Catalunya
7.763.362
16,1%
19,0%
1271
16,9

51,6

Pla estrategic de comerg

En I'estructura poblacional del municipi el pes de la
poblaci6 jove és considerablement superior a
I'existent a la comarca i similar al del conjunt de
Catalunya.

Tot i que el pes relatiu de la poblaci6 gran és
substancialment superior al percentatge comarcal, la
grandaria del col-lectiu de persones joves fa que
I'index d'envelliment sigui baix. Dins del col-lectiu de
persones grans, I'index de sobreenvelliment també és
baix tant en la comparativa comarcal com en la
catalana.

Segons les dades d'ldescat, la carrega que suporta la
poblacié activa a Tiana és lleugerament inferior a
I'existent al Maresme i Catalunya.
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2.3. Analisi economica

Renda Familiar Bruta Disponible. Comparativa (2019)

Tiana Maresme
RFDB (milers d'euros) 213.044 8.283.683
RFDB per habitant (milers d'euros) 24,3 18,4
RFDB per habitant (index Catalunya =

133,2 101,0

100)

Font: IDESCAT
Taxa d'atur registral. Evolucié trimestral (2019-2022)
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Font: Observatoridel Treball i Model Productiu
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La Renda Familiar Bruta Disponible (RFBD) és
prop d'un 33% superior al municipi que a la
mitjana  catalana o del  Maresme.
Concretament, és de 17.300€ anuals (uns
2.025€/mes).

Les dades situen Tiana molt per sobre de la
mitjana del Maresme i de la catalana, en un
nivell mig-alt.

La taxa datur registral municipal durant el
2022 és del 5,1%, la meitat de I'existent al
Maresme (10,3%) i també molt per sota de la
mitjana catalana, 9,8%.

La incidéncia de la Covid-19 en el mercat
laboral local va ser superior al municipi que a
les altres realitats observades. Aixi mateix,
tant la comarca com el conjunt de Catalunya
s’han refet millor d’aquesta crisi.



2.3. Analisi economica

Nombre i distribucié de les empreses segons sectors. (2021)

El conjunt d’activitats dedicades als serveis representen el

Comer, 57,8% del total d'empreses de Tiana. Malgrat aixo, i pel que fa
Indstria  Construccio transport | SANER al comerc, segons el DIRCE, es detecten 254 empreses amb
iEBE codis CNAE vinculats al Comerg, la restauracio, I'hostatge i
Tiana 3,2% 9,3% 29,8% 57,8% transports.

L'any 2013 el nombre d’empreses va ser el més baix de la
decada (699) mentre que el nombre maxim va ser el 2020
(864). El 2021 se’'n comptabilitzaven 853. En aquesta década,
el conjunt de les empreses dedicades al comerg, la restauracié
i 'hostatge ha perdut uns 5 punts percentuals que ha guanyat
el sector serveis.

Font: Directorio Central de Empresas, INE

Establiments comercials

Tiana Maresme Amblt, .
metropolita
Superficie de venda (m? 4.243 588.410 6.673.950 . .

P . ) (fnp) El Cens d'Establiments Comercials del CCAM
Densitat comercial (est./ 1.000 hab.) 4,66 10,88 11,65 ens indica que Tiana té una estructura
Densitat comercial (m”/ 1.000 hab.) 471 1.280 1.351 comercial molt menys densa que el Maresme
Superficie mitjana per establiment (m?) 101 118 116 i el conjunt de I’Ambit Metropolita.

Nombre d’establiments 42 2.093 57.583

Font: Cens d’establiments comercials (CCAM)
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2.4. Relacio amb |’

entorn

Situacié geografica de Tiana
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Font: Open Street Map
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Ubicacié

El municipi es situa al sud del Maresme, sent limitrof
amb la comarca del Barcelonés.

Tiana se situa més a prop de Barcelona i la seva
conurbacié urbana que de la capital del Maresme,
Mataré. Ara bé, amb transport privat, ambdues ciutats
se situen a uns 25 minuts.

Transport public

La connexié del municipi es realitza a través de
diferents linies d’'autobus (B29; B34; B35; M30; N9) que
s'aproximen a la xarxa de rodalies (R1), que connecta
cap al nord amb Mataré i cap al sud amb Barcelona.

Carreteres

Les carreteres que connecten el municipi amb la resta
del territori sén:

* B-20/ C-32: al llarg de la connexié Santa Coloma de
Gramenet i Barcelona cap al sud i el Masnou i Mataré
cap al nord.

* B-500 i BV-5008: carretera que el municipi amb el
Vallés.
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Allotjaments turistics a Tiana (2021)

Allotjaments turistics Tiana Maresme Catalunya
Hotels 0 157 3.092
Places d’hotels 0 32.369 319.395
Campings 0 30 353
Places de campings 0 18.876 269.985
Turisme rural 1 24 2.540
Places de turisme rural 10 197 20.498
Estimacions de poblacio estacional (2021)
Tiana Montgat Alella El Masnou Maresme
Poblacié
0 0 0, 0, 0,
ETCA (%) 88,2% 91,7% 92,0% 93,9% 97,5%

L’estimacié de poblacié estacional vol ser una aproximacio a les carreques de poblacié que ha de suportar cada municipi.

La poblacié ETCA és el conjunt de persones que tenen alguna vinculacié amb la localitat sense ser-ne residents.
El seu valor minim és 100 i correspon a un municipi que no rep poblacié no resident.

Font: IDESCAT

Pla estratégic de comerg

Allotjaments
Tiana no és un municipi turistic.

La localitat només disposa d’un allotjament
de turisme rural conformat per amb 10 places
tot i ubicar-se en una comarca que presenta
el 10% de les places hoteleres de Catalunya o
el 7% de les places de camping.

La taxa de vinculacié ETCA de Tiana és la més
baixa dels municipis dels voltants, situant-se
molt per sota del conjunt del Maresme.

14



Habitatges d'Us turistic. Tiana 2023

o =

o
o

Font: dades facilitades per I'’Ajuntament de Tiana
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Habitatges d'Us turistics
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Municipis turistics al voltant de Tiana

*Nota: municipis turistic a 30km a la rodona de Tiana

Font: Poblacions turistiques a efectes d'horaris comercials. Departament d’Empresa i Treball, Generalitat de Catalunya.

Pla estrategic de comer¢
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2.6. Indicadors d’analisi comercial

Principals indicadors d'analisi

Indicador Explicacio
Densitat comercial Establiments de comerc al detall per cada 1.000 habitants
Index d'abastiment comercial Nombre de locals per cada 1.000 habitants

Establiments en actiu respecte

[ndex aprofitament comercial
P el nombre total de locals

" . . Nombre d’establiments d'alimentacio respecte
Index comerg alimentari , .
el nombre d'establiments de comerg al detall

index abastiment alimentari Nombre d'establiments d'alimentacié per cada mil habitants

Nombre establiments de restauracié respecte

fndex restauracié . .
el nombre d’establiments de serveis

Nombre establiments d'oci nocturn respecte

fndex oci nocturn . .
el nombre d’establiments de serveis

Tiana

2,4

8,3

88%

50%

1,2

45%

0%

Font: elaboracio propia a partir del cens d’establiments comercials facilitat per I'’Ajuntament de Tiana i del treball de camp realitzat.

Pla estrategic de comer¢
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2.6. Indicadors d’analisi comercial

Distribucié dels establiments comercials a peu de carrer

Tipologia d'establiments comerdials
© Comerg al detall
® Restauracié

@® Serveis

%5@

0 250 500 m

[

Font: elaboracié propia a partir d'informacio proporcionada per I’Ajuntament de Tiana i d'informacié procedent de treball de camp.
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2.6. Indicadors d’analisi comercial

Mapa de calor de la distribucié dels establiments comercials a peu de carrer

Font: elaboracié propia a partir d'informacio proporcionada per I’Ajuntament de Tiana i d'informacié procedent de treball de camp.
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2.6. Indicadors d’analisi comercial

Distribucié dels establiments comercials a peu de carrer

Comerg al detall Restauracio

Tipdlogia destabliments mmercals

© Comerg al detall

b
W

Font: elaboracié propia a partir d'informacio proporcionada per I’Ajuntament de Tiana i d'informacié procedent de treball de camp.
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Serveis

Tipdlogia drestabliments comercials
@® Serveis
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Atractivitat del

teixit comercial
de Tiana




3.1.1. Habits de compra

Practicament la totalitat de la poblacié enquestada

DUSE B pelree e ek compra habitualment a Tiana

71 anys o més
De 61a70anys
De 51 a 60 anys
De 41 a 50 anys

De 31 a40anys

De 18 a 30 anys

20% 15% 10% 5% 0% 5% 10% 15% 20%

= Si = No
Dona ®Home
Sobrerepresentacié de les dones, especialment en Un 9% dels qui han respost en linia, no han comprat
I'enquestacioé en linia (69%). en el darrer mes a Tiana.
15. Génere / 16. Grup d’edat 1. En el darrer mes ha comprat vosté en algun establiment comercial de Tiana?

Pla estrategic de comerc¢
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3.1.2. Habits de compra

La proximitat és el principal motiu de compra

100,0%
90,0% — 858%

80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
29,6%
30,0%
20,4%
20,0%
7,5%
10,0% v
° n S5 25%  08%  08%
0'0% | | — —
Perla Perla  Percostum No compro Fer poble,  Perla Altres Ns/Nc
proximitat qualitat aTiana  suportal varietatde
- rapidesa comerg productes

local

2. Per quins motius compra a Tiana?

Pla estrategic de comer¢

El principal motiu de compra local és per la
proximitat i la rapidesa. Aixi ho afirma el
86% de les persones enquestades.

En un segon nivell apareix la qualitat (28%)
i el costum o I'habit (22%).
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3.1.3. Habits de compra

La ciutadania busca fora de Tiana una major varietat i preus més econdomics

70,0%
60,00 — 228% 53,8%

50,0%
(o)
40,0% 37.1%
30,0%
20,0% 14,2% 14,2%
10.0% I 5,4% 5,8% 5,4%
) 0,4%
0,0% [ | || [ | o
3 5 S © S @ 2 x
& & & & & <& & & &
o 0 K S & & & &R &
4 <& O > > 2> & % 2
& & D & & & ] @ &
Q @‘) ; :,‘& N © O & ]
oS 2% ‘éf’ o~ N ,\o*‘
) N & & o <
© & o e o° Q¢
N N & & N
N (4 3
& S ]
5
\)?/
&
Qe

3. Per quins motius compra fora de Tiana?

Pla estrategic de comer¢

Més de la meitat de les persones
enquestades busca fora de Tiana una
major varietat i uns preus més barats.

En un segon nivell emergeix la facilitat
d’aparcament com a motiu per comprar
fora del municipi.

Altres casuistiques individuals també estan
presents en el 14% de les persones son:
una millora adequacié amb els seus horaris
i motius laborals.
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3.2. Satisfaccio amb diferents elements

Les valoracions no sén prou bones pero la qualitat dels comercos es valora positivament

100% - 33% 29% 0,8% 7% 10 La ciutadania valora positivament la qualitat del
90% 14,2% 12,5% 1052 7,9% 9 teixit comercial de Tiana i 6 de cada 10 persones ho
209 29,2% 15,8% 8 puntua amb notes d’entre el 7 i el 10.
40,0% 21,3% 25,0%
70% 9 ’ 7
28,3% © . .
o o ¢ 5 La satisfaccié general amb els comercos locals tot
(J = . . N .
= justaprovai 1 de cada 3 persones no esta satisfeta.
50% 23%% > 2
v}
©
40% 9 4 o Les campanyes comercials, la varietat dels
10,0% <
30% 3 = comercos i els seus preus no sén ben valorats. S6n
20% 2 més els que ho suspenen que els que ho aproven.
10% 1
o . . 0 L'element més mal valorat és I'aparcament i 7 de
(] ’ E 7 , .
Qualitat dels  La satisfaccio Campanyes Varietat dels  Els preus dels Facilitat per cada 10 persones el valoren amb notes d’entre 1i 4.
comercos  general amb els comercials que comergos productes trobar
comercos del  s'organitzen comercialitzats  aparcament
municipi durant l'any al municipi
Ns/Nc  ®Insuficient (0-4) Aprovat (5-6) Notable (7-8) W Excel-lent (9-10) @ Mitjana Campanyes comercials que s’organitzen durant 'any 0.01080 *
.. Els preus dels productes comercialitzats al municipi 0.00379 **
Valoracio 6,1 53 4,1 3,8 3,7 3,2
mitjana ! ! ! ! ! ! Facilitat per trobar aparcament 0.87869
Qualitat dels comergos < 2e-16 ***
Varietat dels comercos 0.00553 **
Multiple R-squared: 0.7631, Adjusted R-squared: 0.7571

4-9. Fins a quin punt esta satisfet/a amb els segiients elements: Valori-ho amb una escala del 1 al 10, on 1 significa gens satisfet/a i 10 molt satisfet/a.
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3.3. Impuls d’'un Mercat Municipal

Els tianencs i tianenques esta a favor d'impulsar un Mercat Municipal

0y . A
100% La meitat de les persones enquestades esta molt

d'acord en que s'impulsés un Mercat Municipal a
Tiana. Un altre 29% hi esta d’acord.

90%
80%

70% El conjunt d'aquelles que persones que es mostren

60% indiferents o que tenen dubtes no arriba al 10%.

50% g R
Les persones que s’hi oposen tot just representen el

40% 7,5%.

0
20% 29,2%
20%

9,6% . . . .
10% El suport a un eventual Mercat Municipal a Tiana és
- _ constant en tots els grups d’edat i en ambdés
Impuls d'un Mercat Municipal géneres-

No s’aprecien diferéncies en cap de les dues variables

sociodemografiques.
B Ns/Nc B Molt en desacord B En desacord

Ni d'acord ni en desacord m D'acord ® Molt d’acord

10. Fins a quin punt estaria d’acord en que s'impulsés un Mercat Municipal a Tiana?
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3.4. El mercat setmanal

La ciutadania prefereix la ubicacié actual del mercat setmanal

La ubicacié actual és la preferida per la majoria de les persones enquestades (62%).

1 de cada 4 persones preferia I'anterior ubicacio, a la placa de la Vila (24%).

14,6%

= On esta actualment = On estava fa uns anys, al centre de la Vila

Desconec - Altres - Ns/Nc

11. Arran de la pandémia es va modificar la ubicacié del mercat setmanal de Tiana. D’ara en endavant, on creu que s’hauria de situar?
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3.5. Fira dels dissabtes

Ambivaléncia respecte la Fira dels dissabtes

100%
0% _ Una part important de la ciutadania no coneix la
(o]
Fira dels dissabtes.
80%
0 24,6%
70% D’entre els que la coneixen, sén més els qui la

valoren positivament que negativament. Malgrat
aix0, hi ha un percentatge important de poblacié
que la valora “ni positivament ni negativament”.

60%

50%

40% . . . ) .
15,0% Es considera que hi faltarien més parades i una

major varietat. També s'identifiquen problemes
d'aparcament i d'ambientacioé de la Fira.

30%
20%

10%
Ubicacio

Valoracié de la Fira dels dissabtes Pa ra d es

Accessibilitat

® Molt positiva e
Positiva Va r I e t a t

= Ni positiva ni negativa DifusiéA I t Ambientaci6
res

Aparcament

0%

B Molt negativa

B No el conec - no hi he anat mai -
no el conec prou per valorar - Ns/Nc

12. Quina valoracié fa del mercat/ Fira dels dissabtes de Tiana?
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3.6. Comentaris finals

Falta comerc i varietat

Que sempre obren botigues i tanquen. S’ha de donar més ajudes i ajudar a que funcioni i publicitar. Sabateria, merceria, can fresquito (casa
Eulalia), papereria..

Donar més oferta i varietat. No despatxos de dissenyador, gestors... Sort del bazar que tenen de tot

Més tendes, més varietat

Més varietat. Mercat amb horari més flexible

Més varietat i més possibilitats per a la ciutadania

Falten serveis

Es un poble amb moltes pujades i amb el fred es necessita cotxe. Falta varietat, has d'anar a fora 100%. Merceria, carnisseria, ferreteria, xurreria,
coses essencials

Volem més varietat dels comercos

Hi ha mancanca de coses, al ser un poble dormitori. No té un nucli

Esta mig mort, poble dormitori

Més competencia i 'aparcament es un problema

Més varietat

Monopolis

Forns de pa: no hi ha varietat

Falta comerc de proximitat en bastants barris

Falta impulsar més locals perqueé la gent pugui obrir altres varietats de comercos i aixi es comenci a fer vida al poble sense necessitat de marxar
als pobles de voltant

14. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana.
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3.6. Comentaris finals

Falta comerc i varietat

* Molt pobre. Poca diversitat

* Hi hamolt poc comerc.

* No ni ha quasi

* M’agradaria que hi hagués una papereriai una ferreteria

* Falta oferta, mes establiments

* Esunapena que haguem d'anar fora del poble en busca dels serveis.

» Afavorir que hi hagi més oferta i per tant més competencia en els productes frescos. Per exemple la carn a I'Anita és molt bona
pero té uns preus molt elevats. El peix i la fruita sén carissims també a tot arreu...

» Es pobre, falta varietat

* Ha de deixar de ser un monopoli

* Necessitat d'una ferreteria com el Rodrigo de Montgat. | personalment i amb molta tristesa, el no haver fet més el responsable
pertinent per ajudar a mantenir obert el bar de tapes i entrepans El Revolt.

» Trobo a faltar una carnisseria/queviures

* Falta fruiteria al poble. Altres comergos

» Sota em meu punt de vista falten comercos (varietat) i lloc on poder aparcar per a que sigui mes accessible. Si no vius al centre i
has d'agafar cotxe, el mes provable es que marxis a un lloc amb parquing i varietat, i no es el cas de Tiana.

* Que es molt escas. No tenim tintoreria, ni merceria, ni sabateria ni roba ni juguets ....

» Hi ha molt poca oferta real, manquen serveis basics com fruiteria, ferreteria...

14. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana.
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3.6. Comentaris finals

Car

* Incomplet i molt car

* Que baixin els preus

* Escarissim

* Bopero car

* Que baixin els preus

* Prefereix comprar fora el municipi sempre que pot perque té més varietat i és més econdmic

* Moltcar

* Preuselevats

» Escas. Monopoli. Promoure I'emprenedoria dels joves. Els preus sén molt elevats

* Falta varietat, per a que tothom pugui accedir a diferents preus

* Es car en comparacié del que ofereix grans superficies

* Lastiendas que hay son de los mismos duefios por lo que no hay competencia y los precios son caros

* Molt car, poca variacié de productes

* No us heu preguntat que una cadena sigui la que domini tot el municipi. Sense competéencia, les empreses no tenen incentius per
a millorar els seus productes o serveis o per a mantenir preus raonables. Aixo pot conduir a una falta de varietat i a preus més alts
per als consumidors. També pot conduir a practiques comercials poc étiques i a una manca d'innovacié. Per tant, és important per
al benestar economic que hi hagi un nivell adequat de competéncia en un mercat.

* Som comercos no per tothom, preus molt elevats en comparacié del mateix comer¢ a Badalona per exemple ( mateixa marca),
horaris poc flexibles per la gent que treballem. No hi ha comer¢ fora del centre, hi ha més poble!!

14. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana.
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3.6. Comentaris finals

Aparcament

Més aparcament

L'aparcament es podria solucionar a Can Mates

Millorar I'aparcament

Falta zona aparcament

Aparcament de pagament per tothom a la via publica a
excepcié de I'aparcament per consumidors i clients al
centre poble

Falta vida

Mercat Municipal

Falten locals per nous comercos i un Mercat Local fixe
Es necessari un Mercat Municipal a l'estil Pla de Montgat
(combina comerg tipus BonPreu), amb accés facil en
cotxe. Un bon lloc podria ser la Catequistica.

S’hauria de potenciar i incentivar la creacid de nous
comercos creant un mercat municipal amb locals
comercials.

* Els dissabtes esta tot tancat. No hi ha vida.
+ Lamentablement el trobo inexistent. Es un poble mort

14. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana.
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3.6. Comentaris finals

Lloguers i locals comercials

» Baixar lloguers dels locals

* Crec que falten comercos, pero els preus dels lloguers
no ho fan possible

* Falten locals comercials prou grans

* Hauriem de oferir uns lloguers més assequibles dels
locals per incentivar la creacié d'establiments.

Correcte

e Totbé
e Estic satisfeta
¢ El condis molt bé!

Mobilitat

* Les esquenes d'ase instal-lades a la carretera fan encara
més desagradable acostar-se al centre del poble a
comprar. 4 semafors i un radar de velocitat hagués
tingut el mateix efecte i no afectaria a tots els que no
excedim els limits de velocitat i respectem els passos de
vianants.

14. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana.

Pla estrategic de comer¢

33



3.6. Comentaris finals

Altres

* Fer comptes de Instagram xarxes socials. Més moviment per a que vingui més gent del poble i de fora del poble

* Venta a domicili per comoditat

* Que baixin els preus, més diversitat, que els veins siguin menys tocapilotes, que tallin carrers per fer-los peatonals

» Carril cavall ja. Vull treure asfalt

* Fer carril bici adequat

* Posar musica!! La clau és la musica

* Potenciar o inventar-se productes només de Tiana. Per crear una marca...

* Fa falta que passin menys cotxes i més peatonalitzacié

* Fer promocié. Aparcament. Fan la compra gran a fora de Tiana (Mercadona) pero si ha de comprar alguna cosa de qualitat per un dia especial
ho compra a Tiana

+ L'Ajuntament no hi pot fer res. Es un problema global

» Troba que seria més comode si els comercos estiguessin a un mateix lloc. El mercat setmanal és molt limitat i li va malament per horari

* "Convertir el carrer en un lloc d'estada, no de pas. Fora cotxes Prioritzeu el caminar i anar en bici, que sén els transports d'abast local. Si
prioritzeu el cotxe, un cop desaparcat, tant és Tkm que 50km"

» Comprar a Tiana pots anar caminant pero quan arribes a l'avinguda Isaac Albéniz les voreres son molt estretes, passen molts cotxes i autobusos,
i si a sobre vaig acompanyada amb els nens o el gos es una odissea i incomode anar carregada.

* Vales descuento como se ha hecho estas navidades en Badalona para gastar en comercios locales

» Abans de fer el Mercat Municipal es podria per impulsar més aquest...i implicar-hi més els venedors del poble, sobretot amb productes d'aqui

* Tancar permanentment I'accés al transit no local a aquest carrer perque la gent acostumi a caminar més per aquesta zona, i que esdevingui una
zona comercial idonia, no tan sols els dissabtes

* Que els comergos no depenguin dels mateixos dos propietaris

» Falten locals comercials, no és normal que en un local municipal hi hagi una administracié de loteria, a I'hora de fer les licitacions s’hauria de
valorar mes el projecte, no I'oferta economica

* Propulsar mes comerc a Tiana amb oreja mes assequibles

* Personalment, veig dificil que el comer¢ de Tiana estengui i creixi. Tiana és un poble dormitori i amb molta casa, la gent viu de portes cap a dins
i no surt al carrer. Per comoditat, agafen cotxe i carreguen la compra. L'horari laboral fa que haguem de comprar aixi o a prop de la feina.

14. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana.
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4.1. Situaciod passada

S’esta venent menys que I'any passat

n %
Menys 10 21,0%
Més 3 33,3%
= Més = |gual = Menys = Ns/Nc

Més de la meitat afirma que esta venent menys que

I'any passat.

Tot i aix0, 1 de cada 4 establiments afirma que han

augmentat les vendes.

1. En aquest any en curs, esta venent més/igual/menys en relacié al mateix 2. Podria dir aproximadament en quin percentatge (%)?

periode que I'any passat?
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4.2. Situacio futura

Hi ha confian¢a en un bon any

n %
Menys 4 17,5%
Més 2 25,0%
= Més = |gual = Menys = Ns/Nc

Gairebé la meitat creu que vendra més enguany que el

que ho va fer durant I'any passat.

Un 29% no té bones expectatives quant a la facturacié

d’enguany.

3. Preveu que en aquest 2023 vendra més/igual/menys que I'any passat? 4. Podria dir aproximadament en quin percentatge (%)?
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4.3. Inversions

4 de cada 10 han realitzat inversions en el seu establiment La meitat realitzara enguany inversions de millora

= Si, he realitzat alguna millora en el meu establiment = Si, realitzaré alguna millora en el meu establiment
= No, no he realitzat cap millora en el meu establiment = No, no realitzaré cap millora en el meu establiment

En No en
] ) ) realitzara realitzara
Sén més els que no han invertit en el seu negoci que
aquells establiments que ho han fet. N h‘j‘ 6 4
realitzat
No n'ha
. 6 8
realitzat
5. En els darrers dotze mesos (2022) heu realitzat alguna inversié (més de 600 6. Preveieu en els dotze propers mesos (2023) realitzar alguna inversi6 de

euros) de millora en el vostre establiment? millora (més de 600 euros) en el vostre establiment?
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4.4, Satisfaccio amb diferents elements

3 dels 6 elements no aproven.

100% 4% 4% 10 La valoracié amb el teixit comercial del municipi, la
0, . . .7 .
900 . . - oo i’iof’ . quantitat de comerg d'alimentacio frescai les
2 =R 270 . . q . s
16.7% 16.7% accions de dinamitzacié aproven.
80% 16,7% 12,5% 8
70% 29,2% La pitjor valoracié es relaciona amb I'aparcament.
25,0% 7 s
60% 5
° 45,8% 6 F
50% ° A 2 Agrupacions
5 ©
T . 33,3% k- * 1 comercho aprova tot ]
4 > * 5 comercos suspenen només 1 elements
e (I'aparcament)
20% 3 * 5 comer¢os suspenen 2 aspectes
. 5 » 7 establiments suspenen 3 aspectes
’ - * 2 comercos suspenen 4 elements
0% 1 * 3 establiments suspenen 5 aspectes
Valoracié o Quantitat de Accions de Urbanisme La varietat Facilitat per trobar . .
satisfaccio general comerg dinamitzacié que (peatonalitzacié) d’establimentsde  aparcament * 1 eStabIIment hO Valora negatlvament tot
amb el teixit d‘alimentacié es realitzen a Tiana dels principals Tiana (no
comercial del fresca a Tiana carrers comercials  d‘alimentacié)
municipi

HNs/Nc  mInsuficient (1-4) Aprovat (5-6) Notable (7-8) W Excellent (9-10) @ Mitjana

Valoracid

. 6,0 57 5,3 4,3 3,6 2,3
mitjana

7-12. Quina valoracié fa dels segiients aspectes. Valori-ho amb una escala del 1 al 10, on 1 significa gens satisfet/a i 10 molt satisfet/a.
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4.5. Necessitats comercials a Tiana

Es necessari assolir un bon mix comercial i fomentar els establiments d’alimentacié fresca

100% 10
90% 9
80% 8 ) ) _
El 70% considera que és forca o molt necessari que
70% T hi hagi establiments d’alimentacié fresca a Tiana i
60% 6 & només el 13% no ho creu aixi.
€
50% 5 0 . - . X
e oo 8 Amb diferents graus d'importancia pero tots els
5, 5 q S q . .
Al . @ T;é establiments coincideixen en la necessitat de tenir

30% 333% 3 un bon mix comercial. Un 88% ho considera molt o
forca necessari.

20% 16,7% 2
0% : 4% 0
Hi hagi establiments d’alimentacié fresca a Tiana A Tiana hi hagi un bon mix comercial

B Ns/Nc B Gens necessari (0-4) ~ Necessari (5-6) M Forca necessari (7-8) M Molt necessari (9-10) ® Mitjana

13-14. I fins a quin punt considera necessari que.... Valori-ho amb una escala del 1 al 10, on 1 significa gens necessari i 10 molt necessari.
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4.6. Impuls d’'un Mercat Municipal

Els comercos estan d'acord en I'impuls d’'un Mercat Municipal a Tiana.

100% . . s
0 3 de cada 4 establiments comercials esta d’acord

en impulsar un Mercat Municipal a Tiana mentre
que un 20% hi estaria en contra.

90%

80%

70%

60%
50%
41,7%
40%
30%

20%

10%

0%

Impuls d'un Mercat Municipal

mNs/Nc ® Moltendesacord ™ En desacord D’'acord m Moltd'acord

15. Fins a quin punt estaria d’acord en que s'impulsés un Mercat Municipal a Tiana?
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4.7.1. Fira dels dissabtes

Convé replantejar i/o reforcar la Fira dels dissabtes

100%

80%
25,0%

70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%

0%
Valoracié mercat del dissabte

B Molt negativa B Negativa Positiva ® Molt positiva

16. Quina valoracié fa del mercat dels dissabtes de Tiana?

La meitat dels establiments comercials valora
molt negativament la fira dels dissabtes.

Els que ho valoren positivament representen el
38% dels comercos (9).
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4.7.2. Fira dels dissabtes

Idees per a la dinamitzacié de la Fira dels dissabtes

* Buscar paradistes, organitzacid, control i serietat. Fidelitat i comunicacié.

* Mesinversid

* Invertir perque tots els productors de Tiana puguin vendre el seu producte i tinguin lloc en el mercat. Amb diners de
I'administracio (inversi6 real i economia circular).

* Lagentdels comercos s’han de recolzar entre ells.

* Mes ampli, mes infraestructura

* Fertematiques. Segons l'estacié de I'any en la que estiguem. Ambientar-ho.

* Posar més parades.

* La qualitat de les persones (paradistes) que fan la parada. Qualitat i varietat. Productes rellevants. Que I'ajuntament cuidi que les
parades estéticament tinguin un valor afegit. Varietats gastronomiques. Si ho ha un espai de degustacié hi ha mes bon ambient.

* Ens ha tret moviment. Si no hi moviment no hi ha venta, per tant deixen de venir.

* Menys freqiient, cada 2 o 3 setmanes

* Quetallen el carrer per una parada

* Ficar mes aparcaments i mes diversitat de comercos

* Mes varietat. Altres parades

* Mes parades. Falta consumidor

* (ol-locar Tiana al mapa

* Facilitar aparcament el més proper al centre, més varietat de comercos (drogueria...), mercat municipal positiu, no tanquin la via
principal Isaac Albéniz per qualsevol activitat perqué la gent pugui arribar al centre amb facilitat

* Feractes.

* Més producte local, paradetes on la gent pugui seure, km 0. Buscar-li un sentit. Ni que un cop al mes, producte de Tiana i més
d'alimentacié. Gastronomic (com un tast) .

* Ajuntar-lo amb el dels dimarts. Que hi hagués una mica de tot.

* No fafalta que els hi facin res. Cada cop enterren mes el poble

17. Qué creu que podria fer I'Ajuntament de Tiana per dinamitzar-lo i fer-lo més atractiu?

Pla estrategic de comer¢



4.8. Comentaris finals

Reflexions del teixit comercial de Tiana

* Deixats de la ma de deu. No hi ha comunicacié.

* Mes varietat

* Els comerciants de Tiana ja sabem el que necessitem i qué és el que falta i que és el que no funciona. | el que no necessitem son estudis estérils i el que
necessitem es inversio real a llarg termini i pensant en el futur.

* Mes varietat, una ferreteria, un sabater. Molt individual

* Posar places de 30 minuts exprés. Han tret les que teniem i sén molt necessaries!

*  Vull més varietat de comerg. Altres tipus de supermercats

* La propia gent del poble no ajuda a que hi hagi un comerg¢ de qualitat. S’ha de treballar I'atencié al client. Ajudar i donar eines i recursos per explicar la
importancia a I'atencié al client. També s’ha de promoure que els tianencs comprin i consumeixin a Tiana. Perqueé la gent que s'estableix a Tiana ha de
tancar portes? Sobretot els establiments d’alimentacié. Fer un pla d'accié per afavorir la compra als comergos de Tiana. Que I'ajuntament contracti
productes de Tiana i explica per a que. No hi han locals amb bona estética. Que es treballi 'ambient i 'estetica de I'establiment. Que organitzi un
sistema de col-laboracié entre tots els comerciants. Afavorir la cooperacié entre els comerciants. Generar networking, recomanar la resta de comergos.
Crear un programa d'atencié al client. Preguntar perqué la gent de Tiana compra fora de Tiana. Perqué hi ha el prejudici de que un establiment
tancara? La qualitat dels serveis no esta a l'altura dels habitants de Tiana. Que I'ajuntament ajudi als emprenedors a ser altaveu. La gent de tota la vida
esta ajudant a crear un bon ambient? Els comerciants establerts de Tiana estan cooperant amb els nous establiment per tal de crear aquest efecte viral
de que quedar-se a Tiana es la millor opcié. Si I'ajuntament als nous emprenedors fa una formacié per entendre als clients que rebran, informacié que
puguin facilitar, ajudin a entendre els clients. Com que Tiana es un poble multinacional, es pot crear una vegada a I'any un mercat multinacional, per
donar la benvinguda als habitants de fora. S’ha de treballar fer sentir a la gent benvinguda a Tiana. Que hi hagi un forum coma.

* Apart de la falta d'opcions de botigues, no tens on anar a comprar el diari, una merceria, botiga de roba (basiques i necessaries). Falta de locals

¢ Hihaun monopoli

* Hihamolt poc

* Tot esta influenciat per 'aparcament. Han de augmentar I'aparcament.

* Bo

« Millorar aparcament

* Totes les facilitats possibles perqueé la gent no marxi a comprar fora

¢ Falta aparcament!!

* El problema és que falten locals. S’han de protegir els comercos que ja hi ha a Tiana.

* No hi ha teixit comercial perqué han fet un poble dormitori. La gent s’ha d'involucrar amb el poble.

* Falten motles coses. Merceria, ferreteria, botigues de menjar diumenges...

18. Si vol pot realitzar algun comentari o observacié que estigui relacionat amb el teixit comercial de Tiana
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5.1. Vies urbanes analitzades

Vies urbanes analitzades

Carrer del centre
Passatge Moragas
Carrer Lola Anglada
Carrer Sant Jaume
Carrer Anselm Clavé
Avinguda Isaac Albéniz

Passatge de Sant Cebria

L'urbanisme és un element que convé tenir en compte a I'hora d’'analitzar el teixit comercial d'un municipi. Un urbanisme
amable pot contribuir a augmentar el nombre de persones que circulen i que, al seu torn, poden esdevenir potencials clients.

D'altra banda, una distribucié urbanistica on es prioritzi I'espai per al vehicle privat, les voreres siguin estetes i no hi hagi
mobiliari urba o arbrat public pot ser un element cabdal alhora d’entendre les dinamiques comercials.

S’ha realitzat una analisi de fins a 7 carrers de Tiana, els més comercials, per determinar |'estat de diversos aspectes que s’han
de tenir en compte tals com la neteja, el mobiliari, les facanes o les voreres aixi com el cablejat electric o la preséncia i tipologia
d’aparcament.

Font: Treball de camp
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5.2.L'estat de la via i de les voreres

Analisi de I'estat de la via urbanai les voreres

2 e I :

de persones ’
Mmoo NN o
amb mobilitat reduida !

2,0 3,0 4,0 5,0

Valoracié mitjana

1

=)

L'estat de la via urbana i les voreres de les vies comercials sén elements clau que faciliten la comoditat en el passeig i
afavoreixen el flux de moviment de les persones. El centre de Tiana esta pacificat amb plataforma Unica i transit que circula
a velocitat reduida.

L'estat del paviment del conjunt dels carrers analitzats és molt correcte i el gruix dels carrers presenten una excel-lent
accessibilitat, tot i el desnivell evident de la poblacié, quant a I'accés a les voreres.

Ara bé, en alguns trams d’aquests carrers la zona de pas dels vianants és estreta i dificulta el pas paral-lel dels vehicles.
L'avinguda Avinguda Isaac Albéniz és la que presenta un major nombre d’elements no tan positius.

Font: Treball de camp
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5.3.La neteja i el mobiliari urba

Analisi de I'estat de la neteja i del mobiliari urba

Font: Treball de camp

Distribucio del 35
mobiliari urba _ ’

Estat del
movitariwbs T -

4,2

Neteja via publica

2,0 3,0 4,0 50

Valoraci6 mitjana

1

°

La neteja incideix directament sobre la imatge de les vies comercials. Alhora, I'estat
i la disposicié del mobiliari urba sén elements que conviden al passeig agradable i
a lainteraccié amb I'entorn.

L'estat del mobiliari urba existent és satisfactori tot i que s’hauria de valorar I'opcié
d’instal-lar algun banc més.

La neteja de la via publica és molt correcta. Malgrat aixd, convindria reforcar la
preséncia de papereres i cendrers.

Pla estrategic de comer¢
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5.4. El transit de vehicles

Analisi de la preséncia de vehicles

Fluidesa transit

44

1,0 2,0 3,0 4,0 50

Valoracié mitjana

Un elevat transit de vehicles pot tenir un impacte negatiu en les vies
comercials. Per aix0, cal disposar de vies urbanes agradables que facilitin
el passeig dels vianants en el procés de compra.

Excepte a I’Avinguda Isaac Albéniz, tots els altres carrers presenten una
baixa densitat de vehicles. Tot i I'escas transit del centre de Tiana, el seu
mateix urbanisme n’incrementa I'impacte acustic.

Font: Treball de camp
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5.5. Altres elements del context

Analisi de cablejat electric, locals buits, facanes, arbrat i enjardinament

Font: Treball de camp

Cablejat electric

Presencia locals buits

d
3

4,5

Tenmanamer: T :
i enjardinament ’

1

[=)

2,0 3,0 4,0 50

Valoracié mitjana

També s’han inspeccionat diferents elements visuals que contribueixen a
fer més agradable I'entorn comercial. En aquest sentit, s’ha analitzat la
preséncia de locals buits, I'estat de les facanes, I'arbrat o enjardinament i la
presencia de cablejat eléctric.

S'identifiquen pocs locals comercials buits i I'estat de les facanes és
correcte. En els carrers analitzats la presencia d'arbrat és reduida, fet que,
eventualment, es podria esmenar amb jardineres.

En alguns dels carrers es detecten zones on el cablejat té marge de millora.

Pla estrategic de comer¢

50



5.5. Altres elements del context

Alguns dels locals buits identificats

Font: Treball de camp
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5.5. Altres elements del context

Ubicacio dels locals buits

S v "gw
9’”&”&

+ Locals comercials buits

Font: Treball de camp, febrer del 2023
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5.6. Sintesi urbanisme comercial

Valoracions mitjanes dels diferents apartats analitzats

5
4,1 4,1
4
3,8
3,5
3
2
1
Valoracié mitjana de les Valoracié mitjanade la  Valoracié mitjana del transit Valoracié mitjana dels altres
voreres neteja i del mobiliari elements

En linies generals I'urbanisme comercial de Tiana esta cuidat i és amigable per a la circulacié a peu. Tot i que el municipi
esta net es podria incrementar la preséncia de papereres i bancs aixi com també elements naturals (arbres o jardineres).

Font: Treball de camp
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6 Conclusions
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Amenaces

= Habits de compra dinamics i amb propensi6 a la fuita de
despesa
Teixit comercial del municipis del voltant amb capacitat d’atraccié
= Poblament dispers
= Orografia i eix viari que dificulten una continuitat comercial
= Existencia de pocs locals buits
= Oferta comercial poc variada

Fortaleses

= Existéncia de sol urba disponible per equipaments
= Coordinacié amb I’ACIST a través del conveni
= Voluntat técnica i politica d’enfortir el teixit comercial de
proximitat
Esdeveniments amb potencial per posicionar el municipi com a
indret amb oferta gastronomica i alimentaria de qualitat

Debilitats

= Accions de dinamitzacié comercial en fase de maduresa
Recursos humans limitats per a desenvolupar més politiques de comerg
= Escassa comunicacié Ajuntament — establiments comercials
Poblacié nouvinguda al municipi amb escas coneixement del teixit
comercial local

Oportunitats

Fidelitat i sentiment de pertinenca de la ciutadania vers el comerci
els esdeveniments que s’organitzen
* Poblacié amb nivell adquisitiu alt
* Mercat municipal com a eventual motor econdomic
* Nucli antic pacificat

Pla estratégic de comerg
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DAFO

Tiana com a indret que garanteixi una compra amable, sostenible i de proximitat per als seus habitants

1. Municipi viu i dinamic
Pla de dinamitzacié comercial
renovat, compartit i consensuat

Acompanyament a
I'associacionisme comercial

Mecanismes de col-laboracié

Revisié del conveni de
col-laboracié

Ampliacié de I'equip de
dinamitzacié comercial

2. Establiments comercials

Difusié del teixit comercial
actual

Informacié a les noves persones
empadrona-des

Sinergies amb els establiments
d’Us turistic

Pla estrategic de comer¢

3. Continuitat i diversificacié

Increment de l'oferta de locals

Promocié d'iniciatives
emprenedores de qualitat

Revisié de les ordenances fiscals

Mercat Municipal

Proposta de
valor

Linies
estratégiques

~— Actuacions
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= Accions de dinamitzacié comercial en fase de maduresa
= Recursos humans limitats per a desenvolupar més politiques de comerg
= Escassa comunicacié Ajuntament — establiments comercials
= Poblacié nouvinguda al municipi amb escas coneixement del teixit
comercial local

= Habits de compra dinamics i amb propensio a la fuita de despesa
= Teixit comercial del municipis del voltant amb capacitat d'atraccié. Oferta
comercial local poc variada
= Poblament dispers
= Orografia i eix viari que dificulten una continuitat comercial
= Existencia de pocs locals buits

= Existéncia de sol urba disponible per equipaments
= Coordinacié amb I’ACIST a través del conveni
= Voluntat técnica i politica d’enfortir el teixit comercial de proximitat
= Esdeveniments amb potencial per posicionar el municipi com a indret amb
oferta gastronomica i alimentaria de qualitat

* Fidelitat i sentiment de pertinenca de la ciutadania vers el comergi els
esdeveniments que s’organitzen
* Poblacié amb nivell adquisitiu alt
* Mercat municipal com a eventual motor econdmic
* Nucli antic pacificat

Pla estratégic de comerg
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7 Estrategia




Pla estrategic

2.Uns establiments
comercials coneguts per
tothom

3. Un centre amb continuitat i

1. Un teixit comercial viu i dinamic . g ez .
diversificacio comercial

Objectiu 1 | | Objectiu 2 | | Objectiu 3 | | Objectiu 4 | | Objectiu 5

Renovar les , L
Reforgar I'associacionisme

comercial

Impulsar activitats amb Augmentar la notorietat dels establiments

comercials locals

accions de
dinamitzacié

Impulsar la creacié de noves activitats

capacitat d'atraccio

Actuacio 1 Actuacié6 2 Actuacié 3 Actuacié 4 Actuacié 5 Actuacié 6 Actuacié 7 Actuaci6 8 Actuacié 9 Actuacié 10 Actuacié 11 Actuacié 12
Plade
Acompanya- Informacié a
dinamitzacié Difusio del Sinérgies amb Promocié
ment a Mecanismes Revisio de les les noves Increment de Revisio de les
comercial Noves teixit els d'iniciatives Mercat
I'associacio- de activitats persones I'oferta de ordenances
renovat, iniciatives comercial establiments emprenedo- Municipal
nisme col-laboracié realitzades empadrona- locals fiscals
compartit i actual d'Us turistic res de qualitat
comercial des
consensuat

Pla estratéegic de comer¢
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8 Pla d’accioé
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Estructura general del Pla d’accio

1. Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu 1 | | Objectiu 2 | | Objectiu 3

Impulsar activitats amb capacitat

Renovar les accions de dinamitzacio , ..
d’atraccio

Reforcar I'associacionisme comercial

Actuacié 1 Actuacio 2 Actuaci6 3 Actuacié 4 Actuacié 5

Acompanyament a
Pla de dinamitzacié comercial renovat, compartit i
I'associacionisme
consensuat
comercial

Accions

2. Assisténcia técnica
) ) ) o ) externaa
1. Incidéncia en el pla de dinamitzacié comercial o
I'associacionisme

comercial

Mecanismes de

col-laboracié

Accions

3. Revisio del conveni

de col-laboracié

4. Ampliacio de I'equip
de dinamitzacié

comercial

Pla estrategic de comer¢

Revisié de les

activitats realitzades

Accions

5. Dinamitzacié de la

Fira dels dissabtes

6. Consolidacié del Tast
Tiana com a
esdeveniment de
referencia gastronomic

ala comarca

Noves iniciatives

7. Impuls d'un

esdeveniment

relacionat amb
elements propis de

Tiana
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de l'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacié de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacio del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

a la comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

1. Renovar les accions de dinamitzacio

1. Actualitzar les activitats i fer-les més atractives

1. Pla de dinamitzacié comercial renovat, compartit i consensuat

Incidéncia en el pla de dinamitzacié comercial

En caracter anual es redactara el Pla de dinamitzacié comercial de manera

consensuada entre 'ACIST i el servei de comer¢ de 'Ajuntament de Tiana.

Es buscara que aquest Pla, que posteriorment ha de ser aprovat pels membres
de l'associacié de comerciants, incorpori, en la mesura del possible, accions

innovadores a més de les que ja tenen una major trajectoria historia.

A fi de desenvolupar aquest pla anual de dinamitzacio, es proposa la
constitucié d'una o diverses taules participatives amb el sector comercial

seguint les seguents indicacions o consideracions:

1. Es busca aconseguir el consens entre les diferents parts.

2. Especificar una seérie dindicadors que permetin fer-ne el seguiment i
lavaluacio.

3. El treball compti amb la implicacioé activa de totes les parts
Que la/es taula/es taula/es tinguin lloc durant el tercer trimestre de l'any
per tal de poder incorporar les accions resultats al pressupost anual.

5. Tenir en compte la programaciéo anual i el mercat setmanal com a

locomotores comercials.

PRIORITAT: ALTA

\_

RECURSOS: * GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
I'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de l'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacié de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacio del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

a la comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

2. Reforcgar 'associacionisme comercial
2. Professionalitzar I'associacionisme comercial

2. Acompanyament a I'associacionisme comercial

Assisténcia técnica externa a I'associacionisme comercial

L'Ajuntament cercara un recurs tecnic que pugui realitzar tasques de
mentoratge o assessorament a la dinamitzacio, tant en 'ambit de I'elaboracio
del pla de dinamitzacié anual com també en I'execucié mateixa de les diferents
accions o activitats que es duguin a terme.

L'objectiu d'aquesta actuacid és capacitar les persones dinamitzadores de
lassociacid per tal que es puguin renovar i faciliti el reciclatge o la innovacio

en les actuacions que s'estan duent a terme.

El plantejament d'accions de promocié comercial que es plantegen, estan
alienades amb el que s’apunta a la primera actuacié d'aquest pla d’accio.

PRIORITAT: MITJA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: EXTERNA
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de l'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacié de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacio del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

a la comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

2. Reforcgar 'associacionisme comercial

3. Millorar la col-laboracié publico - privada

3. Mecanismes de col-laboracié

Revisio del conveni de col-laboracioé

Es realitzara una revisio del conveni de collaboracid actual entre 'Ajuntament i
'ACIST de manera que els pactes, compromisos i obligacions per ambdues
parts siguin concrets i especifics i estiguin convenientment desenvolupats

d'acord amb el pla de dinamitzacié anual (accio 1).
El conveni incloura:

1. El compromis de I'entitat collaboradora i que aquest estigui detallat amb les
campanyes i accions que dura a terme.

2. El compromis dambdues parts de fer difusidé de les diferents actuacions
que es duguin a terme.

3. Els parametres i condicions de la figura técnica assessora (accio 2).

PRIORITAT: MITJA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de I'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacié de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacio del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

a la comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

2. Reforcgar 'associacionisme comercial
3. Millorar la col-laboracié publico - privada

3. Mecanismes de col-laboracié

Ampliacié de I'equip de dinamitzacié comercial

Es contractara una figura que donara suport a les accions de dinamitzacio

impulsades a partir del pla de dinamitzacidé anual.

Aquesta persona dividira la jornada laboral i treballara el 50% realitzant
funcions propies de I'Ajuntament i laltre 50%, accions de dinamitzacio,

captacio, seguiment, etc. per a l'associacio.

Aquesta persona tindra la funcionalitat de ser operatiu a peu de carrer, tot
establint contacte directe amb el teixit comercial. Es suggereix que aquesta
figura es contracti dins el marc dels Programes de Garantia Juvenil. Si les seves
tasques es deriven del pla de dinamitzacié anual, les seves funcions i dedicacié

concreta haura d’'estar recollida al conveni de col-laboracié (veure acciod 3).

PRIORITAT: MTUUA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de l'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacio de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacio del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

a la comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

3. Impulsar activitats amb capacitat d’atraccio

4. Millorar les accions de dinamitzacidé que es realitzen

4. Revisio de les activitats realitzades

Dinamitzacio de la Fira dels dissabtes

La Fira dels dissabtes al centre de Tiana és una activitat que té un atractiu
potencial molt elevat. A més de servir de mostra i exposicié de productors
locals, pot servir per apropar a Tiana productes que actualment no tenen un

establiment comercial que el comercialitzi.

Es proposa que la Fira es realitzi només un cap de setmana al mes, enlloc de
tots els caps de setmana. D'aquesta manera es podran centrar esforcos i

concentrar la despesa en un hombre menor de dies.

Des de l'dOptica de l'oferta, aguesta proposta sera més ben rebuda ja que
disminueix la dedicacio a la Fira i el nombre de jornades que cal desdoblar.,

La reorganitzacié de la Fira dels dissabtes també ha de servir per garantir un
nombre aproximat de 10 estands de manera mensual que garanteixi una

correcta variabilitat de productes a comercialitzar.

Es recomana realitzar activitats musicals o festives per tal de dinamitzar-ho i

atraure ciutadania als carrers. Les activitats infantils sén un bon reclam.

PRIORITAT: MITJA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de l'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacié de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacié del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

ala comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

3. Impulsar activitats amb capacitat d’atraccio

4. Millorar les accions de dinamitzacidé que es realitzen

4. Revisio de les activitats realitzades

Consolidacié del Tast Tiana com a esdeveniment de referéncia gastronomic a la
comarca

La demanda local i de proximitat és el primer element que contribueix a l'inici,
manteniment i consolidacié de les activitats economiques locals. Malgrat aixo,
la realitzacié de diferents activitats o esdeveniments al llarg de 'any permeten
ubicar el municipi al marc mental de la poblacié de municipis veins.

Actualment a Tiana ja es realitzen algunes activitats de referéncia a nivell
comarcal, destacant especialment el Tast Tiana com a esdeveniment
gastronomic de referéncia i amb capacitat d’atraccio.

Es revisaran i s'avaluaran les darreres edicions per tal didentificar punts de

millora en qualsevol dels seus aspectes, com per exemple:

» Difusio de I'esdeveniment
» Disposicio dels estands comercials
» Varietat dels expositors

» Relacié amb el teixit comercial local

L'objectiu d'aquesta avaluacié ha de ser consolidar i, en la mesura incrementar,
limpacte economic de I'esdeveniment al municipi.

PRIORITAT: MITJA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 1: Un teixit comercial viu i dinamic

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

1. Incidéncia en el pla de
dinamitzacié comercial

2. Assistencia técnica
externa a
'associacionisme
comercial

3. Revisio del conveni de
collaboracio

4. Ampliacio de l'equip
de dinamitzacio
comercial

5. Dinamitzacio de la Fira
dels dissabtes

6. Consolidacio del Tast
Tiana com a esdeveniment
de referencia gastrondmic

a la comarca

7. Impuls d'un
esdeveniment relacionat
amb elements propis de

Tiana

3. Impulsar activitats amb capacitat d’atraccio

5. Emprendre noves accions de dinamitzacié comercial

5. Noves iniciatives

Impuls d’'un esdeveniment relacionat amb elements propis de Tiana

La fidelitzacio del client local és un element imprescindible per al sosteniment
del teixit comercial d'un municipi. Ara bé, la realitzacié d'esdeveniments
recurrents (veure accio 5) o d'altres que es realitzin de manera anual, a més del

public local, també pot suposar un element d'atraccié de poblacié forana.

En l'actualitat ja es realitzen algunes activitats al municipi que situen Tiana al

calendari i al mapa mental de les persones residents en municipis veins.

Es proposa la ideacié d'un esdeveniment de cap de setmana (a valorar el
nombre de dies) amb un eix conductor d'un element propi del municipi, com
per exemple el vi i la vinya. Si s'opta per aquest element, s’ha de valorar si es
podria incorporar una programacio al Tiana Market, sense necessitat d'iniciar
un nou projecte de bell nou.

PRIORITAT: BAIXA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Estructura general del Pla d’accio

2. Un teixit comercial conegut per tothom

Objectiu 4 |

Augmentar la notorietat dels establiments comercials locals

Actuacié 6

Difusié del teixit comercial

actual

8. Actualitzacié del censii
visualitzacio al web

municipal

Actuacié 7 Actuacié 8
Informacié a les noves Sinérgiesamb els
persones empadronades establiments d'Us turistic
Accions
9. Elaboracié d'un Welcome 10. Elaboracié de material de
pack als nous residents del promocio del teixit comercial
municipi local

Pla estrategic de comer¢ 69



Linia estrategica 2: Uns establiments comercials coneguts per tothom

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

8. Actualitzacio del
cens i visualitzacio al
web municipal

9. Elaboracié d'un
Welcome pack als nous
residents del municipi

10. Elaboracid de
material de promocié
del teixit comercial
local

4. Augmentar la notorietat dels establiments comercials locals

6. Disposar d’'un cens comercial actualitzat

6. Difusio del teixit comercial actual

Actualitzacié del cens i visualitzacié al web municipal

Es revisara la base de dades destabliments comercials, de serveis i de
restauracio del municipi i s'actualitzara de manera periddica amb tota la
informacio relativa als productes i/o serveis que es comercialitzen i també les
dades de contacte. Aquesta tasca la podria realitzar la persona dinamitzadora
compartida amb l'associacié (veure accio 4).

Aquesta tasca d’identificacid i manteniment d'una base de dades del teixit
comercial ha de permetre mantenir un contacte rapid i agil amb els

establiments comercials també ha de facilitar una major visibilitat a internet.

S’actualitzara I'espai web de comerg per tal de fer més intuitiva la pagina web
per a la persona que la visiti. Aquest cens actualitzat també pot servir per
alimentar un mapa interactiu amb els establiments comercials i la seva

informacio (productes, horaris, formes de contacte, etc.).

PRIORITAT: ALTA

\_

RECURSOS: * GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 2: Uns establiments comercials coneguts per tothom

Objectiu general

Objectiu especific

Actuacio

8. Actualitzacio del
cens i visualitzacio al
web municipal

9. Elaboracié d’'un
Welcome pack als nous
residents del municipi

10. Elaboracid de
material de promocié
del teixit comercial
local

4. Augmentar la notorietat dels establiments comercials locals

7. Promoure el coneixement dels comercos tianencs

7. Informaciod a les noves persones empadronades

Elaboracié d’'un Welcome pack als nous residents del municipi

En les darreres décades i fins a I'actualitat la poblacio resident a Tiana ha seguit
una tendéncia a l'alca. El poblament del municipi, juntament amb l'orografia i la
proximitat amb gran nuclis poblacionals, ha pogut generar entorn residencials

amb escassa preséncia comercial.

Es realitzara un dossier de benvinguda a les persones que s’'empadronin en el
qual s'informara dels serveis i equipaments del municipi perd també de l'oferta
comercial existent. En 'ambit comercial, convé fer-hi constar, almenys, la

seguent informacio:

Horaris d’'obertura

Els productes comercialitzats

Les formes de contacte amb els establiments

Les linies de transport public que permeten aproximar-s’hi

I N SR

Les zones d’'aparcament properes.

En linies generals, també es pot facilitar la programacié anual d’activitats de

caracter comercial.

PRIORITAT: ALTA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 2: Uns establiments comercials coneguts per tothom

Objectiu general

Actuacio

8. Actualitzacio del
cens i visualitzacio al
web municipal

9. Elaboracié d'un
Welcome pack als nous
residents del municipi

10. Elaboracid de
material de promocié
del teixit comercial
local

4. Augmentar la notorietat dels establiments comercials locals

8. Sinérgies amb els establiments d'us turistic

Objectiu especific 8. Incrementar el nombre de potencials clients/es

/

Elaboracié de material de promocié del teixit comercial local

Al conjunt de Tiana s’han identificat fins a 14 establiments d'Us turistic.

Es contactara amb tots els establiments censats per tal de facilitar-los
informacio dels establiments comercials. Al material editat per al Welcome
pack, s’hi pot afegir altra informacié que potencialment sigui d’interés per al

turista com ara:

1. Activitats i serveis que es puguin realitzar a Tiana.
2. Numeros i forma de contacte amb els establiments comercials, fent especial

emfasi amb els establiments de restauracio.
Es realitzara una maquetacio atractiva i es fara arribar a tots els establiments

censats per tal que la puguin proporcionar a les persones visitants.

El contacte amb els establiments d'Us turistic també permetra identificar
ambits de millora i necessitats especifiques d'aquest sector.

\

PRIORITAT: ALTA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Estructura general del Pla d’accio

3. Un centre amb continuitat i diversificacio comercial

Objectiu 5

Impulsar la creacié de noves activitats

Actuacié 9

Increment de l'oferta de

locals

11. Estudi per a la realitzacié
de nous locals comercials de

titularitat municipal

Actuacié 10

Promocié d'iniciatives

emprenedores de qualitat

12. Identificacio exhaustiva

dels locals comercials buits

13. Captacio de persones

emprenedores

Actuacio 11

Incentius a I'obertura

d’activitats economiques

Accions

14. Revisio de les ordenances

fiscals

15. Incentius a les noves

obertures

Pla estrategic de comer¢

Actuacié 12

Mercat Municipal

16. Estudi de viabilitat d'un

Mercat Municipal

17. Establiment de

distribucié alimentaria
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Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu general

5. Impulsar la creacio de noves activitats

Objectiu especific

Actuacio

11. Estudi per ala
realitzacio de nous
locals comercials de
titularitat municipal

12. Identificacio
exhaustiva dels locals
comercials buits

13. Captacio de persones
emprenedores

14. Revisio de les
ordenances fiscals

15. Incentius a les noves
obertures

16. Estudi de viabilitat
d'un Mercat Municipal

17. Establiment de
distribucid alimentaria

9. Augmentar el nombre de locals comercials

9. Increment de l'oferta de locals

P

Estudi per a la realitzacié de nous locals comercials de titularitat municipal

El model d’'usos del Passatge Moragas, amb 6 locals comercials disponibles, s’ha
demostrat com un cas d’'éxit tenint en compte 'ocupacid del locals i el transit
de persones que concentra. Aixi mateix, i tenint en compte l'escassetat de
locals en planta baixa buits al municipi, es realitzara un estudi per analitzar la

viabilitat d'impulsar noves iniciatives d’aquest tipus en d’altres indrets de Tiana.

S'estudiara la possibilitat de realitzar obra publica que condueixi a la
disponibilitat de nous locals ja sigui a través del condicionament d’espais ja
construits (cases antigues del nucli histdric) o bé a través despais que
actualment no tenen cap Us perd que podrien ser modificats per acollir aquest

Nnou eix comercial.

El nou espai, hauria de possibilitar I'impuls de noves iniciatives emprenedores
(veure accio 12) perd tambeé, eventualment, un espai de coworking de titularitat

municipal.

~

PRIORITAT: BAIXA

\_

RECURSOS: *** GESTIO: INTERNA

N
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Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu general 5. Impulsar la creacio de noves activitats

Objectiu especific 10. Facilitar I'obertura de noves activitats comercials

Actuacié 10. Promocié d’iniciatives emprenedores de qualitat

) Identificacié exhaustiva dels locals comercials buits
11. Estudi per a la

realitzacioé de nous
locals comercials de
titularitat municipal

Es treballara per seguir identificant els locals comercials buits que estiguin en

12. Identificacio
exhaustiva dels locals

comercials buits comercials buits existents a l'apartat web actual per tal d'agilitzar els tramits

trama urbana consolidada. Es valorara incorporar més informacié dels locals

qgue puguin acabar duent a una persona emprenedora a iniciar una nova
13. Captacio de persones

emprenedores activitat econdmica al municipi.

Es valorara incorporar una relacié de tots els locals buits amb la seguent

14. Revisio de les informacio dels locals:
ordenances fiscals

+ Ubicacio

15. Incentius a les noves * Metres quadrats

obertures « Serveis
« Imatges
16. Estudi de viabilitat . . L, . . B
d'un Mercat Municipal Tenint en compte que la informacid s'allotja sota una domini de I'Ajuntament,

s’haura de garantir sempre la confidencialitat de la informacio i s’haura d'estar

7 Estoblimentde en possessio dels permisos corresponents per fer publica aquesta informacio,

distribucio alimentaria per part de les persones propietaries dels locals.

PRIORITAT: ALTA RECURSOS: * GESTIO: INTERNA

\_




Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu general 5. Impulsar la creacio de noves activitats

Objectiu especific 10. Facilitar I'obertura de noves activitats comercials

Actuacié 10. Promocié d’iniciatives emprenedores de qualitat

1. Estudi per a la Captacié de persones emprenedores

realitzacioé de nous
locals comercials de

titularitat municipal . . . . . . .
La identificacido exhaustiva dels locals comercials buits (veure accid 12) ha de

12. Identificacio
exhaustiva dels locals

comercials buits gue incrementin i, eventualment diversifiquin, 'activitat econdmica local.

permetre disposar d'un cens d’establiments disponibles per a allotjar iniciatives

13. Captacic de persones S’haura d'enfortir la relacié amb el Servei Local d'Ocupacié de Montgat com a

emprenedores servei public de captacidé, acompanyament i impuls d’'idees de negoci.

Aixi mateix, també es proposa augmentar la difusié del programa Reempresa

14. Revisio de les . . - . . N
ordenances fiscals com a possible iniciativa supramunicipal que vehicula l'interés de traspassar un

negoci amb les iniciatives emprenedores.

15. Incentius a les noves
obertures

16. Estudi de viabilitat
d'un Mercat Municipal

17. Establiment de
distribucid alimentaria

PRIORITAT: MITJA RECURSOS: * GESTIO: INTERNA

\_



https://www.reempresa.org/

Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu general 5. Impulsar la creacio de noves activitats

Objectiu especific 11. Impulsar les noves activitats econdmiques a Tiana

Actuacio 11. Incentius a I'obertura d’activitats economiques

) Revisio de les ordenances fiscals
11. Estudi per a la

realitzacioé de nous
locals comercials de

titularitat municipal . . » . . .
Es valorara la introduccié de modificacions en les ordenances fiscals per tal de

12. Identificacio
exhaustiva dels locals

comercials buits també per a iniciatives cooperativistes i de 'economia social i solidaria.

bonificar les obertures i canvis d’establiments per a petites empreses aixi com

13. Captacié de persones Aquesta modificacid de les ordenances ha de permetre fer més atractiva la

emprenedores incorporacio de locals comercials al mercat de lloguer. Juntament amb aquesta

accio, la identificacié dels locals buits (veure accié 12), 'impuls en la captacié de

14. Revisié de les persones emprenedores (veure accio 13) i els incentius a les noves obertures

ordenances fiscals » . . .
(veure accio 15) incrementaran el nombre de persones interessades en obrir

noves activitats economiques a Tiana.
15. Incentius a les noves
obertures

16. Estudi de viabilitat
d'un Mercat Municipal

17. Establiment de
distribucid alimentaria

PRIORITAT: MITJA RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA /

\_




Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu general 5. Impulsar la creacio de noves activitats

Objectiu especific 11. Impulsar les noves activitats econdmiques a Tiana

Actuacio 11. Incentius a I'obertura d’activitats economiques

: Incentius a les noves obertures
11. Estudi per a la

realitzacioé de nous
locals comercials de

titularitat municipal . . o L. . o .
Es revisara la linia d'ajuts o subvencions a les noves activitats comercials que

12. Identificacio
exhaustiva dels locals
comercials buits

s’'impulsin a Tiana per tal d’'avaluar-ne I'import que actualment s’atorga.

Una exhaustiva identificacid dels locals comercials buits (accié 12), una major
13. Captacié de persones relacio amb el SLO de Montgat (accié 13) i una avaluacié de les ordenances

emprenedores fiscals amb eventuals bonificacions de l'IBI (accié 14) permetra augmentar
linterés en obrir nous negocis al municipi.

14. Revisio de les

T - S'estudiaran tambe linies de suport a 'emprenedoria que puguin existir en

municipis veins per tal de fer més atractiu l'inici d'activitats comercials a Tiana.

15. Incentius a les noves
obertures

16. Estudi de viabilitat
d'un Mercat Municipal

17. Establiment de
distribucid alimentaria

PRIORITAT: BAIXA RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu general 5. Impulsar la creacio de noves activitats

Objectiu especific 12. Planificar i endegar un Mercat Municipal

Actuacidé 12. Mercat Municipal

: Estudi de viabilitat d'un Mercat Municipal
11. Estudi per a la

realitzacioé de nous
locals comercials de

titularitat municipal . . . o o .. L
Es realitzara un estudi de viabilitat econdmica d'impulsar un Mercat Municipal

12. Identificacio
exhaustiva dels locals

comercials buits del Mercat també s’hi poden ubicar altres locals comercials (veure accions 11 i

per tal d'assegurar-se que aquest és viable i no és deficitari. A les installacions

13) i un establiment de distribucidé alimentaria (veure accio 17).
13. Captacio de persones
emprenedores Aquest nou pol de desenvolupament economic també ha de comptar amb

aparcament per a les persones que el visitin i ha de procurar ubicar-se prop del
14. Revisi6 de les nucli historic del municipi.
ordenances fiscals

Conve tenir present que es tracta d'un projecte a mig - llarg termini i que per a
.2 y . - ’ .
15. Incentius a les noves la seva consecucio, s’han de realitzar una série d'etapes:

obertures . L o
1. Estudi de viabilitat econdmica

2. Identificacié de sol urba disponible que el pugui acollir i una eventual

16. Estudi de viabilitat . ., - - .,
d'un Mercat Municipal reubicacid de les activitats que actualment s’hi desenvolupen (si s'escau)

3. Ronda de contactes amb establiments de distribucié alimentaria

7 Estoblimentde Redaccio i aprovacio del plec de condicions de la licitacio

distribucié alimentaria

PRIORITAT: ALTA RECURSOS: *** GESTIO: EXTERNA

\_




Linia estrategica 3: Un centre amb continuitat i diversificacié comercial

Objectiu especific

Actuacio

11. Estudi per a la
realitzacioé de nous
locals comercials de
titularitat municipal

12. Identificacio
exhaustiva dels locals
comercials buits

13. Captacio de persones
emprenedores

14. Revisio de les
ordenances fiscals

15. Incentius a les noves
obertures

16. Estudi de viabilitat
d'un Mercat Municipal

17. Establiment de
distribucié alimentaria

Objectiu general 5. Impulsar la creacio de noves activitats

12. Planificar i endegar un Mercat Municipal

12. Mercat Municipal

Establiment de distribucié alimentaria

La collaboracié publico - privada és un mecanisme que permet convergir
interessos i esforcos en la recerca d'uns interessos compartits. La identificacio,
gestio i negociacié amb un operador privat de distribucié alimentaria, ha de
permetre o facilitar, si 'accid 16 ho identifica com a viable i existeix la voluntat

politica de fer-ho, el desenvolupament del Mercat Municipal.

Sén molts els exemples daquest tipus de relacid entre establiments de
distribucidé alimentaria i mercats municipals, sent-ne un cas proper I'exemple

de Montgat.

Es realitzaran, sempre que sigui viable, converses amb possibles operadors
interessats en ubicar a Tiana una cadena de supermercats en el mateix

emplacament que el Mercat Municipal.

S’ha de tenir present que es tracta d'un projecte a mig - llarg termini i que

conveé compartir un calendari amb tots els agents implicats.

PRIORITAT: ALTA

\_

RECURSOS: ** GESTIO: INTERNA
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9 Actes de les

entrevistes




Entrevista a la Magda Carreras

Entrevista dins de I'elaboracid del Pla Estratégic de comerg de Tiana (2023).

*+  Dia: 05/02/2022 Persones assistents
+ Hora: 12:00h +  Msagda Carrerss
* Lloc: Entravists presencisl — *  Pol Maceirs — Consultoria 1383

Botigz El petit mén

Temes tractats

Entrevista semiestructurada en la qual es busca aprofundir 2n 2l consizement de Pestat
actual del teixit comercial, de serveis i de restauracia del municipi. Els principals blacs

tematics s4n°

* Pestonalitzacid del centre de Tiana

*  \italitat del teixit comercial

* Waloracid d'un eventuzl Mercat Municipal

* Lafira del: dissabtes

*  Altres esdeveniments que situen |z poblzcié 2l mapa

*+  Aparcamant - iHluminacié

A partir d'aquests punts de partida, es busca construir una conversa distesa que permeti
znalitzar gualitativament el teixit comercial i que 25 complementi amb Fanalisi

‘quantitativa procedent tant de fonts secundaries com també primaries.

Tenint en compte = bagatge concret de |a persona entrevistada, se centrara | conversa

enls Iz pr id —aparcament i la firs dels

S'identifica que no hi ha una tradicid comercial 2 Tizna.

Pel que fa a la fira dels dissabtes s'identifica una manca d'interés tant per part de
I'Ajuntzment com de I'associacié de comerciants de Tiana. El tancament perimetral, per
exemple, no era el més adequat i tampoc hi havia certesa quant 2l nombre i tipologia

d’expositors que hi assistirien. Tampoc no hi havia 1a figura d'un plocero.

Inicialment aqueta fira dels dissabtes es plantgjava que fos gratuita en les seves
primeres edicions peré posteriorment, quan s'hagués consclidat, es contemplava
introduir-hi un pagament. Caldriz buscar I'opcid d'incorparar-ho ja que, amb agquest

pagament, també ez genera un compromis per assistir-hi.

Des del punt de vista del carrers del centre de Tiana, creu que és un gran error haver
canviat la ubicacid del mercat setmanal ja que I'activitat s'ha traslladati, en aquella zona

no hi ha cap altra activitat comercial.

S'identifica clarament un problema d'aparcament. Tenint en compte =l poblament

dispers, &5 imprescindible que hi hagi més zones per aparcar els vehicles.

També s’apunta que hi hs un problema d'illuminacié a I vis publica | qus, per sxemple,
la iniciativa del Restaurant de I'Avi Mingo amb Is instal-lacié de llum al carrer, na ha
rebut recelzament institucional i s'ha de tenir en compte que =ls vespres amb misica

‘gue organitza s0n un éxit.

5i que es valora positivament la pacificacia dels carrers del centre tot | que s'zpuntz gque
faltzriz dinamitzacid comercial per tal de fer-los més atractius. Considera que seriz més

facil aconseguir una majar afluéncis de persenes, si hi hagués més zones d'aparcament.

Creu que el mercst setmanal de Montgst funcions malt millor que =l de Tisns i que

s'hauriz d'analitzar perqué succeeix. Aixi mateix, també identifica un gruiximportant de
tianencs i tianenques que els dissabtes 2l mati es desplaga cap a Alellz. En aquest sentit,
creu que #s important tenir algunes dstes marcades al calendari perd que Iz

dinamitzacié del municipi ha de ser constant al llrg de tot Fany.

Pla estrategic de comer¢

En s genersls, creu gue es podrien fer les segients millores 3l municipi

Incrementar el nombre de places d'sparcament =l centre de Tiana
Millarar Iz i-luminacié dels carrers
Decorar els carrers amb arbrat i/o jardineres

Consolidar la peatonalitzacio del centre
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Entrevista al Marc Soldevilla

Entrevista dins de I'elaboracio del Pla Estratégic de comerg de Tiana (2023).

*  Dia: 05/02/2023 Persones assistents
* Hora:12:40h = Marc Soldevilla
* Loc Entrevists presencial — *  Pol Macsirs — Consultoria 1383

Ajuntament de Tiana

Temes tractats

Entrevista semiestructurada en la quzl es busca aprofundir en el coneixement de Festat

actual del teixit comercdial, de serveis | de restauracid del muni

. Els principals blocs

* Peatonalitzacid del centre de Tiana

®  \fitalitat del teixit comercial

= Vazloracio d'un eventual Mercat Municipal
* La firs dels dissabtes
®  Altres esdeveniments que situen |z poblacid 2l mapa

*  Aparcament —il-luminacié

A partir d’agquests punts de partida, es busca construir una conversa distesa que permeti
znalitzar qualitativament el teixit comercial i que es complementi ambk Fanilisi

quantitativa procedent tant de fonts secundaries com també primaries.

Tenint en compte & bagatge concret de la persona entrevistada, se centrara la conversa

£n els dmbits de mo i urbani:

Tradicicnzlment no hi ha hagut una gran tradicié comercizl 2 Tiana, possiblement per la
proximitat a Badalona, Barcelona, stc. Aguestz tendéncia s'ha incrementat en els
darrers anys i hores d'ara ja es pot parlar de ciutat dormitori i, de |2 mateixa manera,
‘que en barris residencials amb alt nivall adquisitiu, 3 Tiana no hi ha un teixit comarcial

dens.

Bons part de |s responsabilitat d'haver srribat fins = squest punt és del Plansjsment
Urbanistic de I'irea Mstropolitana de Barcelons pard s'hauris d'incidir en Is necessitat
de premocianar les plantes baixss de les noves promecions d'habitstges com a locals

comercials.

La peatonalitzacid del centre de Tizna es valora positivament perd creu que es podria
fer un pas més i aproximar-se a un model com el de Montgat, facilitant els accessos per
= cotxes de serveis en un horari concret durant els matins i, posteriorment, realitzar

tancament perimetral smb pilanes per tal que només hi puguin accedir sis residents.

En I'ambit de la mobilitat, convindria realitzar un estudi de mebilitat complet que
identifiqués |z possibilitat de modificar el trénsit de la carretera que divideix el poble.
Un sentit dnic de circulacié permetria incrementar |z mida de les vareres i reduiria

l'impacte acdstic del transit.

Lz distribucia de |z poblacié tianenca contribueix a Iz utilitzacia del transport privat per
zpropar-s2 al centre i, fruit d'aqueta necessitat, hi ha una manca d'aparcament.
S'identifica la zona de I'zctual petanca cam un bon emplagament per a desenvolupar-hi

una bossa impartant d'sparcaments.

Quant a Feventual Mercat Muni

pal, considera gue no seria necessari ja gue amb el de

Maontgat ja s'estaria donant resposta a Iz necessitat de compra.

Els esdeveniments que dinamitzen el municipi s6n ben valorats ja siguin ls recurrents
2l llzrg de I'any com tots aquells que puguin situar Tizna al calendari de les poblzcions

veines.

Pla estrategic de comer¢

En linies zenerals, creu que es podrien fer les segiients millores al municipi

=

Preservar ['arguitectura propia de Tiana ampliant les zones protegides.

Amplizr el cataleg de cases histbries catzlogant un mzjor nombre d'habitatges
per tal de preservar el bé comi.

Revisar el funcionament dels semafors de I'esceols, valorant I'opcié d'ubicar-hi
una rotonda.

Folitica d’apropament 2 la joventut promovent installacions que els vinculin

amb el municipi, com per exemple un skate park.
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Entrevista al Toni Margalef

Entrevista dins de I'elaboracié del Pla Estratégic de comerg de Tiana (2023).

*  Dia: 05/02/2023

sones assistents
* Hora:17:40h *  Toni Margalef
* lUoc: Entrevista presencial — *  Pol Maceira — Consultoria 1383

Biblioteca de Tizna

Temes tractats

Entrevista semiestructurzda en la quzl ez busca aprofundir 2n el consixement de Festat
actual del teixit comercial, de serveiz i de restauracid del municipi. Els principzlz blocs

tematics san:

* Featonalitzacid del centre de Tiana
®  \italitat del teixit comercial
*  Waloracio d'un eventual Mercat Municips!
®  La firz dels dissabtes
*  Altres esdeveniments que situen |z poblacié 2l mapa
*  Aparcament —il-luminacic
A partir d’aquests punts de partida, es busca construir una conversa distesa que permeti

znalitzar gqualitativament el teixit comercial i que s complementi amb Fanalisi

quantitztiva procedent tant de fonts secundaries com també primaries.

Tenint en compte 2l bagatge concret de la persona entrevistada, se centrara la conversa

enla i els esdeveniments.

El teixit comercial de Tiana estd en una situacid dificil, especizlment perqué s'esta
convertint en un poble dormitori. Les noves construccions de les rieres no tenen locals

comercials i na hi ha cap tipus de servei.

Al centre, Pescassetat de locals comercials i la manca d'aparcament generen una
combinzcié que dificulta Ia promocid dels comercos locals. S'ha de tenir &n compts,
perd, que identifica que queixa de manca d'aparcament no s recent i ja fa gairebé 20

anys que =5 reivindica.

Creu que la rezlitzacio d'un Mercat Municipal podria ser un element dinamitzador de
I'economiz local. El model de Montgat podria funcionar malt bé a Tiana perd amb un
supermercat com ars Bon Preu o Esclat. Creu que la ubicacid adequada seria on

actualment hi ha les pistes de petanca

Creu que la pacificacié del centre &s positiva perd 'ha de tenir en compte |z dificultat
existent amb |a carretera. Convindria realitzar un estudi de mobilitat i vianalitat per
znalitzar-ne |a vizbilitat des de I'esglésiz fins 2| parc dels Teletubbies. $'hauriz d'intentar

que &ls dos costat de |a carretera s'incorporessin a aguesta pacificacia.

Pel que fa a Iz dinamitzacid comercial creu que seriz interessant impulsar, de cars al
setembre, una fira enfocada a |z verema i estsblir col-laboracions amb el celler Quim
Batlle i d"altres productors locals. Aixi mateix, spunta que s*hauriz de reforgar la fira dels

dissabtes tant amb productors locals i forans.

En linies generals, creu gque es podrien fer les segients lores 3l municipi:

1. Aconseguir que a les noves promocions d'habitatges es reservessin locals en planta
baia per ubicar-hi establiments comarcizls.

2. Realitzar més fires per tal de situar &l municipi a 'agenda de la comarca.

Pla estrategic de comer¢
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X.4. Entrevista

Entrevista a 'Emma Salvatierra

Entrevista dins de I'elaboracié del Pla Estratégic de comerg de Tiana (2023).

* Dia: 07/02/2023 Persones assistents
* Hora:12:00h * Emma Salvatierra
®  Lloc: Entrevista telematica *  Pol Maceira — Consultoria 1382

Temes ractats

Entrevista semiestructurada en la quzl es busca sprofundir 2n el congixement de Pestat
actual del teixit comercial, de serveis i de restauracid del municipi. Els principsls blocs

tematics son:

* Featonalitzacid del centre de Tiana

®  Vitalitat del teixit comercial

®  Valoracio d'un eventual Mercat Municipal

* Lafira dels disszbtes

= Altres esdeveniments que situen |2 poblacié 2l mapa

*  Aparcament — il-luminacid
A partir d’agquests punts de partida, es busca construir una conversa distesa que permeti
analitzar qualitativament el teixit comercial i que es complementi amb Fznalisi
guantitativa procedent tant de fonts secundaries com també primaries.
Tenint en compte el bagatge concret de |a persona entrevistadz, se centrara la conversa

en I'sparcament, I'eventual Mercat Municipzl i |z dinamitzacid comercial.

=)

€= I'Anits ja t& més de 50 anys tot | que o varen reformar el 2015. Amb I'obertura del
Candis, han deixat el seu arigen de "calmada del poble” | 5'ha espacizlitzat enxarcutaria,

formatges i plats cuinats.

Considera que la zona sud del municipi esta una mica abandonada: no hi ha comerg i hi
wiu molta poblacié. Ls manca d'oferta comercizl acaba generant que la poblacié vagi a
zltres localitst a buscar el que necessita i je no realitza despesa al municipi. Al centre

del poble, |2 fuga de despesa s'explicaria per Iz falta d’aparcament.

En els darrers anys la poblacid del municipi ha crescut melt perd no ho ha fet amb la

mateica intensitat els serveis i les infraestructures [CAP, Correus, ets.).
El principals problema per 2l sector comercial €5 |2 falta d'aparcament al centre.

La vitalitat del sector comercial tiznenc tampoc €z la millor. Es un sector amb poca
«cohesid on no hi ha gaire iniciativa | 'Ajuntamenn, fins zra, no ha recolzat prou el sector.
Fins 2l mement no hi ha hagut gaire comunicacio entre 'Ajuntament i el comerg i potser
convindria estzblir un calendari de reunions — 1 2l trimestre, per exemple-. Creu que hi
ha poca iniciativa trencadara per part dels comergos de Tiana i que |3 tradicid s'acaba

imposant (xec 25€ o rasca rasca).

Quant z Feventuzl Mercat Municipal considera que seria dificil trobar un 2spai adequat
i creu que, si simpulss, hz de tenir aparcament garantit. Reflexiona que I'impuls
d'aquesta iniciativa podria ser probleméatica per molts comergos pel desplagament gue

supasariz i la davallada en el transit de persones pels carrers del centre.

Creu gue pel comerg |z pacificacic dels carrers no és un element positiu. Les compres

grans i/o pesades requersixen que I'aparcament astigui al costat.

Considerz que la illuminzcié s'hauria de reforgar, especialment zls carrers del centre de
Tizna que &5 on hi ha més comergos. Tot | gue enguany s'ha millorat, per Nadal falta

maolta llum als carrers.
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En linies genersls, creu gue es podrien fer les segiients millores 3l municipi

=

Incrementar les places d'aparcament.

Augmentar |z comunicacid amb el teixit comercial local. Establir reunions

periddigues.

Rezlitzar una

P de jicacid per I=
establiments comarcizls,

Reslitzacié d'activitat al carrer, especialment dirigides per 2| piblic infantil.

dels



Entrevista a '’Angel Beltran

Entrevista dins de I'elaboracié del Pla Estratégic de comerg de Tiana (2023).

*  Dia: 07/02/2023

sones assistents
s Hora:12:00h s Angel Beltran

®  Lloc: Entrevista telematica *  Fol Maceira— Consultoria J3B3

Temes tractats

Entrevista semiestructurada en la qual es busca aprofundir en el consixement de Festat
actual del teixit comercial, de serveiz i de restauracid del municipi. Els principzlz blocs

tematics san:

* Peatonalitzacid del centre de Tiana
®  \italitat del teixit comercial
®  Wazloracid d'un eventuzl Marcat Municipal
®  Lafirz dels dissabtes
®  Altres esdeveniments que situen |z poblacis 2l mapa
®  Aparcament —il-luminacid
A partir d’aquests punts de partida, es busca construir una conversa distesa que permeti

znalitzar gqualitativament el teixit comercial i que =5 complementi amb Fanalisi

quantitativa procedent tant de fonts secundaries com també primaries.

Tenint en compte =l bagatge concret de la persona entrevistads, se centrara la conversa

2n la mobilitat i Ia premocié del municipi.

En els darrers anys ha canviat molt el municipi | també els habitz de |z poblacia
Actualment, Tianz no &s un municipi comercial tot i que si gue ho va ser =n un passat.

Fa forga anys, hi havia molta vida al carrer | molts més comergos.
Hi hauria dues giiestions que ens han portat @ aczbar sent un poble dormitori:

1. Lzugment de poblacié de les darreres dues décades no es va planificar incorperant la
perspectiva comercial i kes noves promaocions d"habitatges no han reservat espai per a

locals comercials.
2. Laproximitat & Barcelonz i Badalona &s un element que tampoc sfavoreix &l fet de tenir

un teixit comercal ric.

Es lamenta que falta comunicacid dels estzbliments comercials que hi ha al municipi,
identificant I'Ajuntament com I'actor que esta millor posicionat per fer-ne difusia. Na

s'ha sstat capag d'arribar 3 tots |a nova poblacié qus s'ha instal-lat a Tiana.

En la linia de la difusid i comunicacid dels establiments comercial, de vegades s'han fat
coses perd no s'acaben de fer del tot bé. Recordz que fa uns anys es va fer un czlendari,
amb copagament per part dels comercos, perd que finalment no es va zcabar repartint

2ls domicilis.

Creu que, quan s'organitzen esdeveniments o fires, “sempre sdn els mateixos” tant en
el costat de 'oferta com en el de Iz demanda i & per aixd que seria impartant millorar

sugmentar |z notorietat dels establiments comercials a tota | ciutadaniza.

Creu que un eventual Mercat Municipal podria ser un element dinamitzador del comerg
local i del conjunt de Tiana, perd només si fos al centre del municipi. Amb aquesta
iniciativa, s'evitaria una fuga important de despesa que actualment es desplaca cap al

Mercat de Montgat.

En termes de mobilitat, considera que no té gaire sentit gue transitin autobusos grans
tot el dia, especizlment perqué |z majoria no anirien plens. Considera que s'hauria
d'intentar reduir el transit de la carretera. En |z linia de |2 mobilitat en transport piblic,
85 pregunta si es podria plantgjar un zutobds de barri gue comuniqués les

urbanitzacions amb el centre de Tizna o una ezpécie d'autobus 3 demanda.

Pla estrategic de comer¢

En termes de promaocic a I'espai piblic, creu que podria ser interessant dessnvolupar

zlgun esdeveniment vinculst al poble i apunta tres alternatives:

1. Celler —vi
2. Cartoixa

3. Can Sant Roma

Identifica que falta aparcament, especialment en un context on la poblzcid es val

desplagar en transport privet = tot arreu, perd &s conscient que no hi ha gaire

emplagaments disponibles 2l centre de Tiana. L'Unica ubicacid possible, creu, és ala zona

de la petanca.

En linies genersls, creu gue es pedrien fer les segiients millores al municipi:
1. Reduir la contaminzcid scdsticz 3 lz carretera, especialment en relacia als
autobusos.
2. Impulsar un estudi de maobilitat per millorar |a circulzcid.
3. Wzlorar la il-luminacid del carrer ja que, sense la il-luminacié dels locals

comercials, als carrers hi faltaria molta llum.

4. Fomentar lz comunicacio amb tots els comergos, estiguin iats o no.
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X.6. Entrevista

Entrevista al Lluis Gallén

Entrevista dins de I'elaboracit del Pla Estratégic de comerg de Tiana (2023).

= Dia: 20/02/2023 Persones assistents

* Hora: 11:00h * Lluis Gzllén

* Lloc: Entrevista telematica ®  Pol Maceirs — Consultoria 1383
Temes tractats

Entrevista semiestructurada en la qual es busca aprofundir en el coneixement de I'estat
actual del teixit comercial, de serveis | de restauracia del municipi. Els principzls blacs

tematics s4n:

* Pestonalitzacio del centre de Tiana
*  Vitalitat del teixit comercial
®  VYazloracid d'un eventuzl Mercat Municipzl
®  Lafirz dels dissabtes
s Altres esdeveniments que situen |z poblacié 2l mapa
®  Aparcament —il-luminacié
A partir d’aquests punts de partida, es busca construir una conversa distesa que permeti

znalitzar qualitativament el teixit comercial i que es complemanti amb Fanalisi

quantitativa procedent tant de fonts secundaries com tambeé priméries.

Tenint en compte el bagatge concret de |a persona entrevistada, se centrara la conversa

2n |a dinamitzacie comercizl.

En les campanyes de dinamitzacié comercial normalment hi participa |z mzjoriz dels

comergos associats, actuslment en san 54,

Darrerament, des de I'associacid 'ha contractat un i ger que ha
contribuit a augmentar el nombre d’establiments zssociats, de seguidors i la interaccid

= les xarxes.

Lz seleccié de les campanyes que es duen 2 terme s'exposa al conjunt dels establiments
comercialsi 5an ellz qui decideixen qué s'impulsz. En linies generzls prefersixen apostar
per promacions directes gue jz les coneixen i saben 'impacte que tenen. Les campanyes
que s'impulsen van en la linia dels premis directss, talonaris de descompte als

establiments adherits i rasca-rasca.

Des de Fassociacié sempre 'ha defensat que el tema de Fzparcament és important,
especialment si es vol pacificar el centre. Est3 previst, a més, que properament s'elimini
I'aparcament de Can Mates d'unes 40 places. L'associacid, fa temps, va proposar
desplagar els camps de petanca cap 2 |a zona esportiva i aprofitar aquell ezpai per fer-hi
un gran aparcament. Tambe &5 va traslladar la proposta de generar aparcament al carrer

Riera d'en Font, que actuzlmeant nomes disposa d'aparcament en un sentit.

Quant = leventuzl Mercat Municipsl no pot traslladar Popinid del comjunt
d’establiments perqué no ha astat un tema zobra el qual s'hagi debstut. Considera, zixd
si, que la comunicacid continuz amb els comercos seriz imprescindible si s'acabés

impulzant.

Pel que fa 2 Ia firz dels dissabtes, des de Iassociacié s'estan plantejant revitalitzar-ho
amb productors locals, fent-ho un dissabte al mes. Preferiblement el primer dissabte al

mas. Lz voluntat seriz dinamitzar-he amb activitats musicals i/o infantils.

Hares d'ara no estd cancel-lant perd s'ha anat apagat. Va funcicnar molt bé durant el
confinament municipal perd poc a pac, amb 'obertura dels limits, la gent s&'n va anar

cap a d'altres municipis.

Era un mercat municipal gratuit perqué es buscava dinamitzar, no només el mercat sind

també els carrers i els comergos sedentaris.

Pla estrategic de comer¢

L'objectiu &5 tarnar-ho = endegar. Sitotva bé, seria comengar-ho a partir del mes d'abril.
El contacte amb els preductors locals és fluid i hi estan intereszats perd alguns d'zlls
tenen problemes de logistica | de personal i £haurien de desdoblar. Es buscaria generar
un mix comercial intereszant amb productor de mel, melmelades, vi i d'altres
comerciants gue hi poguessin estar interessats i es comprometessin a venir. L'objectiu
seria zconseguir de manerz estable 10 parades i 2 ubicacié seguiria sent la del carrer

Lola Anglada.

Actualment, al llarg de I'any, es destinen més diners = les fires (Sant Jordi, Tizna Terra
(junt), Tiana Market, Fira de Madal, trobada de cotxes clissics) que 2 les campanyes

directes de vals, regals, etc.

En linies genersls, creu que es podrien fer les segiients millores al municipi:

1. Impulsar més zones comercials a Pestil del Pazsatze Moragas
2. Estudiar la viabilitat de fer Isaac Albéniz d'unz Unica direccis amb voreres més

amples.

3. D par un espai de o
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